Suchmaschinen basierten vor nicht allzu langer Zeit auf zwei Prinzipien: Recall und
Precision. Zunéchst mussen die relevanten Dokumente in einem Corpus gefunden werden
(Recall) und schlieBlich die relevantesten Dokumente an die Spitze der Suchergebnisliste
kommen (Precision). Dies setzt voraus, dass sich bereits alle potentiell relevanten Dokumente
im Corpus befinden.

An dem Grundprinzip hat sich heute nichts ge&ndert, nur dass mehr Signale und Datenquellen
einbezogen werden wie zum Beispiel Videos, Tweets und Bilder. Darliber hinaus werden
mittlerweile nicht mehr nur Fundstellen gelistet, sondern Wissen extrahiert.
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